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Artesaniairoba. Llibres i alimentacié. Tots els productes amb la certificacio de Comerg Just compleixen amb criteris d’equitat social i mediamdiental.

Es lensenya del Comerc Just, pero darrere de la venda d'aquesta matéria
primera -de la qual els paisos del sud en produeixen 6 millions de tones per any-
hi ha la lluita per fer canviar les relacions tradicionals de mercat arreu del mon

Solidaris

Textos: Laura Lépez
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PALMA El café, la mateéria primera
que més doblers mou al mon des-
prés del petroli, és el producte en-
senya del Comerg Just. Perd no tot
el mercat alternatiu es basa en la in-
ddstria cafetera, que produeix 6
milions de tones de l'altre or negrea
’any. Te, cacau i sucre vénen darre-
re en les llistes d’un negoci que, a
partir criteris socials i mediambien-
tals, vol canviar les regles del joc del
comerg internacional.

Per consumir café, te, cacau o
sucre s’ha de recorrer irremeiable-
ment als paisos del sud. El comerg
alternatiu, pero, ofereix també al-
tres queviures que integren lali-

mentacio de cada dia, com ara
l’arros, les pastes, la melmelada o
els fruits secs. L’artesania, laroba i
els articles de regal en general for-
men també part de la imatgeria
col-lectiva d’una botiga de Comer¢
Just.

Hi ha devers 3.000 d’aquest tipus
de botigues a tot Europa. A I’Estat,
n’hi ha més de 50 des que comen-
caren a establir-se el 1986. L'organit-
zaci6 S’altra Senalla lidera el sector
a Balears des que el 1994 aterra a
Palma. La botiga d’Intermén
Oxfam i la de la Fundaci6 Viceng
Ferrer, entitats socials molt arrela-
des a tot I’Estat, amplien l'oferta a
Ciutat.

El mite del producte de luxe
“Com en tots el negocis, el nostre
comprador tipus és dona i de mitja-
na edat”, diu Marta Pizarro, res-
ponsable de S’altra Senalla, “pero
amb el pas del temsp és ver que el

ventall s’ha ampliat a poblacio més
jove”.1és que, segons Pizarro, “I'as-
sociaci6 d’idees producte de co-
merc just igual a producte més car
ésfalsa”.

Per fer aquesta acusacio, diu, s’ha
de considerar que “so6n productes
exquisits i de qualitat com els que
es podrien trobar en qualsevol boti-
ga gourmet, amb el valor afegit que
el cultiu de les materies primeres

emprades és biologici, a més, estan
certificades i controlades en ori-
gen”.

De fet, en aquest tipus de botigues
trobam les espécies per entre 0,70 i
1,80¢€; el paquet de café, a partir
d’1,65€; el de sucre, al voltant de
2€; camisetes des de 12 fins a 18
euros; illibres de cuina per no més
de 20€.

Certificar el producte

El Comerg Just intenta “humanit-
zar” el comerg internacional a tra-
vés d’uns principis socials i ecolo-
gics que garanteixen un tracte co-
mercial equitatiu entre productors
dels paisos del sud i consumidors
del nord. Pero, com s’ho fan?

Hi ha dues vies de certificacio de
Comerg Just. Una és el Segell Fair-
trade, que certifica just el producte.
ATEstat, I’Asssociaci6 de Segells de
Productes de Comer¢ promou el
segell i vetla perqué les empreses




DIARIDE BALEARS
DIJOUS, 12 DE JUNY DEL 2008

= Una campanya
d’ambit mundial
pressiona els
governantsa
introduir mesures
reals contrael
canvi climatic

que signen un contracte per co-
mercialitzar algun d’aquests pro-
ductes es comprometin també a
complir amb les convencions de
I’Organitzaci6 Internacional de
Treballadors.

L’altra és la marca IFAT (Assocci-
aci6 internacional de comerg just
per les seves sigles en anglés), que
garanteix a través d’auditories ex-
ternes que una organitzacio
forma part de la xarxa d’entitats
socials que es dediquen exclusiva-
ment a I’activitat del Comerg Just.

Labatalla de FAdministracio

Precisament la IFAT ha posat en
marxa una campanya d’ambit
mundial per fer pressi6 als gover-
nants i que aquests es comprome-
tin a introduir mesures contra el
ja celebre canvi climatic. L'objec-
tiu és fer veure que el Comer¢
Just, amés de criteris d’equitat so-
cial, també es regeix pel respecte
al medi ambient.

La Coordinadora Estatal de Co-
merg¢ Just s’ha sumat a aquesta ini-
ciativa, que durara dos anys i que
demana al Govern central inclou-
re en la contractacio publica clau-
sules éetiques i mediambientals
que, tot i no ser vinculants, puntu-
in positivament als concursos de
P’Administracio. Fins ara, a ’Estat,
les experiéncies son minoritaries i
es duen a terme en un ambit
local, sobretot al Pais Basc o a Ca-
talunya. Just Il per cent del café
que es comercialitza a 'Estat es-
panyol prové del Comerg Just. I
esta més que provat: el consum
potencial és enorme.e

Milions d’euros de ne-
gociel2006

LEstat espanyol ésalacoa
d’Europa en Comerc¢ Just. Se-
gons dades del 2006, aquest
comerg movia unvolumde
negoci dentre 20i 25 milions
deuros. Daltra banda, al
Regne Unit -model de refe-
renciaen CJ-arribavaals
700 milions el mateix any.
Actualment, un de cada dos
cafés que prenen els brita-
nics té certifictat Fairtrade.»
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MartaPizarro, responsable de S'altra Senalla, organitzacié pioneraales llles.

Quan lempresa privada
entra en el mercat

PALMA En els darrers anys, multi-
nacionals com Starbucks, Dunkin
Donuts o0 McDonalds s’han llangat
a signar contractes per vendre als
seus establiments determinats
productes amb segell de Comer¢
Just en una clara estratégia de
marqueting. També en grans ca-
denes de supermercats com Car-
refour, Alcampo, Mercadona o
SYP hi podem trobar articles de
consum basic.

El negoci del Comerg Just és ex-
clusiu de les ONG o, per contra,
tothom pot ficar-hi ma? Que ve
primer: Dética o Iexpansio
d’aquest tipus de mercat?

Per Marta Pizarro, de S’altra Se-
nalla, hi ha dues qiiestions clau.
Per una banda, hi ha la voluntat
dels petits productors del sud,
que s’ha de respectar. I en aquest
sentit reflexiona: “Com més café
venguin els pagesos, per exem-
ple, millor per a ells, perque el seu
volum de negoci creix”. D’altra
banda, “amb l'entrada de 'empre-
sa privada -diu- es perd l'etapa
d’informacio, la tasca informativa
que feim les organitzacions per
explicar d’on vénen els productes
i en quines condicions”. “I qué
passa amb el tipus de contracta-
cio i el tracte als treballadors
d’aquestes empreses grosses?
Com controlar-ho?”, es pregunta.

Per Guillem, de I'equip de comu-
nicacio de la Coordinadora Esta-
tal de Comerg Just, el problema
rau en el fet que tot alldo que com-
porta el moviment de Comerg
Just caigui en una certa “trivialit-
zaci6” per la usurpacio o, tot sim-

ACANOSTRA

Unraco
ecosolidari

A Palma, el restaurant Verd i
Blau ofereix des de fa més de
10 anys plats cuinats amb pro-
ductes de Comerc Just de
base, com ara larros, les pas-
tes, el sucre, el cafe o la quinoa.
“‘Perque combregam amb la fi-
losofia dels qui compren direc-
tament als productors i no ex-
ploten els treballadors, i per-
gue som conscients de la
drastica situacio dels gui fan
feina al camp”, explica Salva-
dora, gerent del local. “En els
inicis el nostre restaurant era
100% ecologic perque cuina-
vem les verdures del nostre
hort. Aixo no sentenia gaire bé
i llavors sempre ens confonien
amb un de vegetaria”, diu rient
mentre confessa: “Es ver que
ara és mes facil trobar aquest
tipus de productes, pero el ne-
goci de sempre ha estat un
somni dificil de dur a terme”.

plement, per un Gs incorrecte del
terme.

ATaltre costat es troba Pablo Ca-
brera, responsable de I’Associacio
de Segells de Productes de Co-
merc¢ Just, qui creu que 'entrada
dels productes solidaris a les boti-
gues de comerc tradicional és una
qiiesti6 de procés, una fase per la
qual s’ha de passar si es vol co-
mencar a fer feina, perque d’algu-
na manera una empresa privada
determinada canvii els seus meca-
nismes comercials i, d’aquesta
manera, “intentar transformar el
sistema des de dins, sabent que
és molt complicat”.

“All6 que més valora la gent és el
facil accés als articles -explica ci-
tant dos estudis fets a Galicia i a
Catalunya-. La majoria fa les com-
pres al stper. Que hi ha de dolent,
doncs, a apropar aquest tipus de
productes als consumidors?”, es
demana Cabrera.

“Si l'objectiu és que els petits
productors del sud puguin acce-
dir als canals de consum habituals
del nord, cal donar espai a 'em-
presa privada dins el negoci, per-
que les entitats socials tenen una
quota de mercat molt baixa. Hem
de ser realistes”, assevera Cabre-
ra. I argumenta: “Cal tenir en
compte que el 95% de les empre-
ses que comercialitzen productes
de Comerg Just a ’Estat son Pime,
no multinacionals. Aixi, s’ha de
confiar que dins les empreses pri-
vades hi ha tota una escala de gri-
sos i, per tant, no sempre les
podem considerar com un llop fe-
rotge”, explica.»

U A

MIQUEL A. MARIA

miquelmaria@gmail.com

En les teves
mans

Walter Espinosa, pageés
del poble arhuaco (nord
de Colombia), va co-
mencar a acotar l’'espi-
nada quan tenia vuit
anys per collir el café de
les extenses possessions
d’un amo desconegut.
Durant decades, amb
prou feines va aconse-
guir guanyar un jornal
de miseéria, fins que va
dir prou. Esperonat per
I'experiéncia d’'uns
veins, fa cinc anys es va
unir a una cooperativa
que explota les terres
comunals. Produeixen
un café ecologic d’altis-
sima qualitat, que ex-
porten a través d’una
comercialitzadora de
Comercg Just.

Ara tenen una nova
batalla. La multinacio-
nal que explota una
“hacienda” veina recla-
ma la propietat d’'una
part de les terres comu-
nals, apel-lant a un titol
de dubtosa veracitat.
Els arhuaco no tenen la
fortuna de comptar
amb un Estat que vetlli
pels seus interessos,
més aviat al contrari:
temen la corrupcio de
les altes instancies judi-
cials i politiques. Sigui
com sigui, el Cabildo
Gobernador Arhuaco
ha portat el cas davant
laJusticia. Esla primera
vegada que podran
pagar-se uns advocats,
perque el Comerg Just
els ha donat alguna cosa
més que dignitat: els ha
aportat recursos econo-
mics, que ara posen al
servei de la comunitat.
La possibilitat de gua-
nyar el plet esta, ni que
sigui una miqueta, en
les teves mans.

No t’hi escarrassis:
n’hi ha prou que beguis
el seu cafe.




